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ELEKTRON TICAROTDO RONGLORIN
PSiXOLOJI TOSIRi VO GEYIiM BRENDLORININ

SATIS STRATEGIYALARI

GIRIS

Miiasir dovrds rogomsallasmanin genis miqyas-
da yayilmas1 vo internet texnologiyalarinin inkisafi
miixtalif sahalords, o climlodan ticarat vo marke-
tinq saholorindo koklii doyisikliklora sobob olmus-
dur. Elektron ticarot bu doyisikliklorin on miihiim
noticolorindon biri kimi istehlak¢1 davranislarinin
formalagsmasinda vo miiossisalorin strateji yanag-
malarinda yeni imkanlar vo cagirislar yaratmisdir.
Xiisusilo geyim sonayesi li¢lin rogomsal miihitdo
brend ronglorinin shomiyyasti vo istehlak¢t segim-
larina tosiri artan todqiqat vo miizakirs mdévzusuna
cevrilmisdir.

Elektron ticarat platformalarinda vizual element-
lorin, xtisusilo do brend ronglorinin, istehlak¢ilarin
digqgotini colb etmosi, mohsullar1 yadda saxlamasi
vo alis gorarlarini formalasdirmasi baximindan stra-
teji rolu vardir. Geyim sonayesinds ronglorin estetik
doayari ilo yanasi, onlarin psixoloji tasiri vo emosio-
nal olago yaratmaq gabiliyyati bu sahado ronglorin
ohomiyyoatini daha da artirir. Istehlakgilarin rongloro
olan reaksiyalar1 onlarin modoni monsubiyyatina,
fordi xiisusiyyastlorine va sosial tasirlora osaslandigi
ticlin brend ronglorinin diizgiin se¢imi vo istifadosi
miiassisalar ligiin strateji iistiinliik yarada bilar.

Bu todqgiqatin magsadi elektron ticarst miihitin-
do geyim sonayesindo brend ronglorinin istehlakei
secimloring tosirini tadqiq etmak, ronglorin psixo-
loji, madoni vo marketinq aspektlorini aragsdirmaq,
homginin effektiv brend strategiyalari ti¢lin tokliflor
toqdim etmokdir. Isin elmi yeniliyi, mvzunun miia-
sir ¢agiriglar vo tendensiyalar baximindan analitik
tohlili ilo yanasi, hom nozori, hom do praktiki tov-
siyalorin verilmasindan ibaratdir.

Tadqgigatin aktuallig1 elektron ticaratin genislon-
moasi vo geyim sektorunda rogabatin artmasi fonun-
da ronglorin tosirinin daha dorin arasdirilmasinin
zoruriliyi ilo baglidir. Bu ¢oargivads togdim olunan
13, brend ronglorinin istehlak¢i davranislarina tosir
mexanizmlarini anlamaq va bu tasirlorin idars olun-
mast liclin effektiv strategiyalar hazirlamaq baxi-
mindan faydali ola biler.
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1. Brendin shamiyyati va ranglorin rolunun a¢iq-
lanmasi

Brend anlayis1 miiasir biznes miihitinds yalniz
bir mohsul vo ya xidmaotin forqlondirilmasi vasitosi
deyil, homginin istehlakg¢ilarla miiossisolor arasinda
olaqo quran strateji bir vasitodir. Brendin mahiyyati,
onun istehlak¢ilarin yaddasinda yaratdigi tosvir, tog-
dim etdiyi doyorlor vo bazardaki ragabat iistiinliik-
lori 1lo miioyyon edilir. Brend identikliyi (identity),
yoni brendin 6ziinomoxsus xiisusiyyatlori, onun vi-
zual vo emosional elementlori vasitosilo formalasir
ki, bu elementlor arasinda ronglor xiisusi ochomiyyat
dasiyan komponentlordon biri hesab olunur.

Ronglor, hom estetik, hom do psixoloji cohatdon
insanlara tosir edon vo onlarin davraniglarini idaro
etmok potensialina malik vizual vasitolordir. Rang-
lorin gqavranmasi insan beynindo yaranan emosional
vo koqnitiv reaksiyalarla olagodar olaraq miixtolif
madoniyyatlorde va fordi saviyyalords forqli tosirlor
yaradir. Masolon, qirmizi rong, bir torofdon ener-
Ji vo ehtiras simvolu kimi gobul edilo bilor, digor
tarafdon isa tohliiks va tacili diggat tolob edon hallar
ticlin signal rolu oynayir. Bu sabobdon, brend stra-
tegiyalarinda ronglorin se¢imi yalniz estetik se¢im
kimi deyil, hom do marketinq hodaflorine uygun
psixoloji tosir mexanizmi kimi nazardon kegirilmo-
lidir. Miiasir dovrdo ronglorin brendlosmo prose-
sindoki rolu yalniz onlarin vizual cazibadarlig: ilo
mohdudlasmir, homginin istehlak¢ilarin gorar gobu-
letma prosesloring tosir etma giiciinii do ohats edir.
Brend ronglorinin diizglin se¢ilmosi istehlak¢ilarin
mohsula vo ya xidmoto qarsi1 yaranan ilk toossiira-
tin1 formalasdirmaqla yanasi, brendin yadda galan
vo taninan olmasi ii¢lin mithiim amildir. Arasdirma-
lar gostorir ki, ronglor brendin 80%-2 godar yadda
qalanliq gostaricisini toyin eda bilor. Bu sobabdon
ronglorin strateji istifadesi, brendlorin yalniz bazar-
da forqlonmosi iigiin deyil, hom do istehlakgilarin
emosional alagasini gliclondirmak ticiin effektiv bir
alot kimi ¢ixis edir [6].

Brend ronglorinin tosiri yalniz istehlak¢i emo-
siyalarin1 manipulyasiya etmoklo mohdudlagmur,
homginin mohsul vo xidmatlarin kateqoriyalagdiril-
masinda vo onlarin diizgiin gavranilmasinda miihiim
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rol oynayir. Ronglor mohsulun giymot diapazonu,
keyfiyyot standart1 vo hatta mohsulun istifadosinin
tobioti haqqinda ilkin mesajlar vera bilor. Moasalon,
liikks brendlor adoton qizili vo tiind calarlara iistiin-
liik verirlor ki, bu da onlarin yiiksok dayarli imicini
vurgulayir.

Biitiin bunlarla yanasi, ronglorin rolu tokca isteh-
lake¢1 davraniglarinin formalasdirilmasi ilo mohdud-
lagmir; onlar hom do brendin vizual kommunikasiya
strategiyasinin inteqral bir hissosi olaraq istehlake1
ilo daha dorindon olago qurmaga imkan yaradir. Bu
monada, brend ronglorinin strateji istifadasi yalniz
vizual harmoniya yaratmagq ti¢iin deyil, hom do isteh-
lak¢ilarin emosional gararlarina tasir etmak vo bazar
rogabatindo tistiinliik oldo etmok ti¢iin osas vasitodir.

Bu baximdan, ronglorin brendin imumi identik-
liyindos oynadig1 asas rolu vo onlarin strateji ohe-
miyyatini dork etmok, brendlosmo foaliyystinin
daha somarali vo hodofo uygun hoyata kegirilmo-
si liclin vacib sortdir. Bas ronglorin tosiri no qodor
universal vo no godor spesifikdir? Bu sualin cavabi,
ronglorin madani, sosial va fordi aspektlorini nazora
alaraq tohlil edilmalidir. Brend ronglorinin tasirinin
universal vo spesifik aspektlorini daha dorindon an-
lamaq {iglin onlarin psixoloji tasir mexanizmlorini
vo modoniyyatlorarasi forglorini tohlil etmak zoru-
ridir. Universal tosir baximindan ronglorin insan
beyninds yaratdig1 emosional va fizioloji reaksiya-
lar diqgoto alinmalidir. Masalon, todqiqatlar gosto-
rir ki, mavi rong insanlarda sakitlik vo etibar hissi
yaradir, yasil roang isa tobiato yaxinliq vo harmoniya
ila alagalondirilir. Bu universal tasirlar beynin emo-
sional vo qorar gabuletms morkozlori ilo ronglorin
olaqgosini tosdiq edir. Bununla belo, ronglorin tosir
gilici modoniyyatloraras1 kontekstlordo forgliliklor
gostoro bilar.

Moadoniyyat spesifikliyi ronglorin gabulunda
vacib amillordon biridir. Masalon, qorb 6lkalorin-
do ag rong safliq vo tomizliklo slagolondirilorkon,
Sorqi Asiya dlkalarinds bu rong yas morasimloari ilo
assosiasiya oluna bilor. Eyni sokildos, qirmizi rong
Cin madaeniyyetindo xosbaxtlik vo ugur romzi he-
sab olunur, lakin bazi Avropa 6lkslorinds tohliiko vo
xobardarliq simvolu kimi gavranilir. Bu forqliliklor
gostarir ki, brend ronglorinin se¢imi zamani yalniz
universal tosirlori deyil, hom do hadaf bazarin mado-
ni vo sosial xiisusiyyatlorini nozora almaq vacibdir.

Roanglorin brendlogsma strategiyalarinda ugurlu
totbiqi, homginin istehlak¢ilarin mohsul vo xidmaot-
lora dair gbzlontilorini diizglin idars etmokds ohe-
miyyatli rol oynayir. Roanglor mohsulun tayinatina

uygun olaraq istehlak¢inin zehni imicindo miioyyon
cor¢ivolor yaradir. Masalon, idman geyimlori ilo
olagoli brendlar adaton enerjini vo dinamizmi ifads
edon parlaq va cosaratli ronglordon istifads edirlar,
halbuki ofis geyimlori {i¢iin nazordos tutulan brend-
lor sakit vo neytral tonlara iistiinliik verirlor [2]. Bu
strategiyalar ronglorin mohsul kateqoriyasina uygun
secilmasinin brendin vizual kommunikasiya giicii-
nii neco artirdigini gostorir. Bundan slavo, ronglorin
istehlake1 gorarlarina tosiri todqiqatgilar torofindon
iqtisadi vo marketing sahalorindo do genis sokilda
aragdirilmigdir. Aragdirmalar gostorir ki, ronglor
yalniz istehlak¢inin ilkin diggetini colb etmir, hom
do mohsulun vo ya xidmatin qiymat gabuluna tasir
edir. Mosalan, daha parlaq vo doymus ronglor moh-
sulun doyorli vo liiks oldugu toossiiratin1 yarada
bilar, halbuki pastel tonlar1 daha tovazokar ve olca-
tan bir imic togdim eds bilor. Bu, ronglorin brend-
losmo prosesindo strateji marketing mogsadlori ilo
neca olagolondirildiyini vurgulayir.

2. Geyim sonayesindd elektron ticarat vo rong
strategiyalari

Miiasir rogomsal iqtisadiyyatin inkisafi ilo bir-
likds geyim sonayesi on ¢ox doyisikliklors ugrayan
va elektron ticarat miihitinds adaptasiya qabiliyye-
tini siirotlo artiran saholordon birino ¢evrilmisdir.
Elektron ticarat, ononovi magazalardan forqli ola-
raq, vizual elementlorin daha boyiik rol oynadig1 bir
platformadir, ¢iinki istehlak¢ilar mohsullar1 fiziki
olaraq yoxlamaq avozing, onlarin sokillorine vo tos-
virlaring osaslanaraq se¢im edirlor. Bu kontekstda
ronglor, mohsulun farglondirilmasi, yadda galanliq
va istehlakgilarin gorar qobuletma prosesindo kritik
ohomiyyat kosb edir. Geyim sonayesindo elektron
ticarot platformalar1 iiglin rong strategiyalariin osas
moqsadi istehlakeilarla brend arasinda emosional
olago yaratmaq vo mohsulun tstiinliiklorini effektiv
sokildo toqdim etmokdir. Elektron miihitdo ronglor,
yalniz mohsulun estetik xiisusiyyatlorini deyil, hom-
¢inin onun kateqoriyasini, keyfiyyot standartini vo
brend doyorlorini ifado edon simvollar kimi ¢ixis
edir. Masolon, gonclors yonolmis geyim brendlori
parlaq vo cosaratli ronglordon istifado edorok dina-
mizmi vurgulayir, halbuki klassik geyim brendlori
neytral vo sakit rong tonlari ilo brendin etibarliligin
va prestijini On plana ¢ixarir [1].

Elektron ticarst miihitindo ronglorin istehlakg1
diggatini colb etmok iiciin istifado edilmosi strateji
olaraq iki osas istiqgamoto boliiniir: mohsul ronglo-
11 vo veb-saytin dizayninda istifado olunan ronglor.
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Mohsul ronglori istehlak¢inin mohsula dair ilkin
toossiiratini yaradir vo onun emosional reaksiyasini
formalagdirir. Bununla yanasi, veb-saytin timumi
dizayninda istifads olunan ronglor, istehlak¢inin alig
tocriibasini daha intuitiv va calbedici edir. Masalon,
minimalist dizayn vo sakit rong palitras1 istehlak¢ida
etibar hissi yarada bilor, halbuki yiiksok kontrastli
ronglar dinamizm va tacili harokat etmak mesaj1 6tii-
riir. Ronglorin elektron ticaratdo satis artimina tosiri
miixtolif todqiqatlarla siibut edilmisdir. Ronglorin to-
sirini doyarlondirmok {igiin A/B testlorindon genis is-
tifads olunur. Masalan, bir aragdirma gostarir ki, "al"
diiymosinin qirmizi ronglo togdim edilmasi, yasil
rongls miiqayisado daha ¢ox klik va satisla naticale-
nir. Bu, qirmiz1 rangin insanlarda tacili gorar verma
impulsu yaratmasi ilo alagalondirilir. Belo naticalor
ronglarin istehlak¢r psixologiyasina vo elektron ti-
caratdo alinma ehtimalina tosir giliciinii gostarir.

Rong strategiyalarinin totbiqinde diqqget yetiril-
moli osas mogam iso hodof auditoriyanin demoqra-
fik vo psixoqrafik xiisusiyystloridir. Ronglor forqgli
yas qruplari, cinslor vo modaniyyatlor iiclin forqli
monalar dasiya bilor. Masalon, gonc istehlakeilar
arasinda neon ronglor daha ¢ox populyarliq qazanur,
lakin yasl auditoriya li¢lin pastel vo neytral tonlar
daha uygun ola bilor. Bu sobabdon rong strategiyasi
hazirlayarkon istehlak¢1 bazasinin toloblorine uygun
fordilosdirilmis yanasma totbiq etmok mithiimdiir.

Elektron ticaratds rong strategiyalari hom ds ba-
zar roqabotindo forqlondirici amil kimi ¢ixis edir.
Brendlor ronglor vasitosilo mohsul vo xidmotlorini
roqgiblordon ayiraraq istehlak¢1 yaddasinda méhkom
yer tutmaga calisirlar. Bu xiisusilo geyim sonaye-
sindo aktualdir, ¢iinki istehlak¢ilar ¢ox vaxt ronglor
osasinda ilkin se¢imlorini edirlor. Eyni zamanda,
ronglorin mahsul kateqoriyalarina uygunlagmasi ali-
cilarin qorarlarint daha asanlasdirir vo brendo qarsi
miisbot miinasibat formalasdirir. Elektron ticaratda
rong strategiyalarinin daha dorindon todqiqi, isteh-
lak¢1 davranislarinin kompleks analizini tolob edir.
Bu, ronglorin yalniz vizual cazibadarliq vasitosi
kimi deyil, ham ds alicilarin qorar gobuletma prose-
sina tosir gostoran psixoloji bir mexanizm oldugunu
gostorir. Geyim sonayesindo bu tasirin ¢oxsaviyyali
tohlili ronglorin miixtalif aspektlorini vo onlarin ti-
carat uguruna birbasa tosirini ortaya qoyur.

Ovvola, ronglorin elektron ticarat platforma-
larindaki mohsul toqdimatlarina tesirini nozarden
kecirmok vacibdir. Geyim mohsullarinin ronglori,
istehlak¢ilarin mohsulu neco gavramasinda vo on-
larin psixoloji reaksiyalarinda birbasa rol oynayir.

Masalon, qis geyimlori {i¢iin daha tiind vo sakit rong-
lor toklif olunur, ¢linki bu, moahsulun istilik va rahat-
l1q tamin edacayi toassiiratini yaradir. Eyni zamanda,
yaz-yay geyimlorindo parlaq vo agiq ronglorin istifa-
dasi mohsulun yiingiilliik vo dinamizm xiisusiyyatlo-
rini vurgulayir. Bu ciir rang se¢imi yalniz mohsulun
estetik cazibadarligini artirmaqla kifaystlonmir, hom
do istehlakeilarin alig gorarlarini siiratlondirir.

Ikincisi, ronglorin veb-saytin iimumi dizayninda
istifadosi, istehlakc¢ilarin elektron ticarat tocriibo-
sini neco qavradigin1 miioyyanlosdirir. Veb-saytin
rong palitrasi, istifadagi interfeysinin calbediciliyi
vo funksionalligi ilo birlosorok istehlak¢ilarin plat-
formada galma miiddstino vo alis ehtimalina tosir
edir. Mosolon, sakit vo neytral ronglordon ibarat
rong palitrasi, veb-sayti daha professional vo eti-
barli gostorir, halbuki parlaq vo kontrastli ronglor
daha ¢ox dinamik vo miiasir bir toossiirat yaradir.
Bu sobabdon ronglorin veb-dizaynda istifadssi yal-
niz estetik deyil, hom dos funksional bir masals kimi
nozors alinmalidir.

Ugiinciisii, ronglorin brend fargliliyinin forma-
lasmasinda rolu xiisusi diqqats layiqdir. Elektron ti-
carat miihitinda ragabat son doraca sixdir va ranglor
brendlorin vizual kommunikasiya strategiyalarin-
da osas forglondirici elementlordon birino ¢evrilir.
Ronglor vasitasilo brend 6z identikliyini tosdigloyir,
istehlakc¢ilarin yaddasinda qalir vo bazarda unikal-
ligin1 qoruyur. Masoalon, diinya miqyasinda tani-
nan geyim brendlori, ronglori 6z logotiplorinds vo
mohsullarinda ardicil sokilds istifado edorok, roqib-
lorindon forglonir vo istehlak¢ilarin etibarini qaza-
nir. Bununla yanasi, ronglorin mohsul togdimatinda
movslimiliyine do digqet yetirmak vacibdir. Mov-
stimi marketing kampaniyalarinda ronglorin diizgiin
se¢ilmosi, mohsulun satisini vo istehlak¢1 digqgoatini
artirmagq {iglin giiclii vasitaye cevrilir. Masalon, Mi-
lad movsiimiindo qirmiz1 va yasil ronglorin istifa-
dosi, mohsullarin movsiimo uygunlugunu vurgula-
yaraq satiglart artirmaq ii¢ilin istifado edilir. Yaz-yay
movsiimiindos is9 ag1q vo parlaq ronglor daha cox iis-
tiinliikk gazanir, ¢iinki bu ronglor tobiat va totil mov-
zulart ilo slagoalondirilir.

Notico etibarilo, geyim sonayesindo elektron ti-
carot vo rong strategiyalarinin ugurlu totbiqi, yalniz
brendin forglondirilmoasi vo taninmasi ti¢lin deyil,
hom do istehlaker tocriibasinin optimallasdirilmasi vo
satiglarin artirilmasi tigilin asas sortlordon biridir [7].
Roanglorin istehlak¢1 psixologiyasina, mohsul toqdi-
matina vo bazar strategiyalarina tosirinin kompleks
sokildo Oyronilmaesi, brendlorin rogomsal miihitds
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mohkomlonmosi iiglin vacib bir vasitodir. Bu ya-
nagma, ham yerli, ham do global bazar kontekstinda
brend strategiyalarinin daha effektiv vo hadofo uygun
hoyata kegirilmasi ii¢lin genis imkanlar yaradir.

3. Elektron ticaratds istehlak¢i davramslar vo
ranglorin rolunun tadqiqi

Elektron ticarat miihitinds istehlak¢1 davranisla-
rinin Ooyranilmasi, rogomsal satis platformalarinin
daha somoroali vo mogsadyodnlii foaliyyot gostormo-
si liglin mithlim ohomiyyat kosb edir. Bu davranis-
lar miixtalif faktorlarin tosiri altinda formalasir ki,
bunlardan biri do ronglorin insan psixologiyasi vo
gorar gobuletmo mexanizmloring tosiridir. Ronglor
elektron ticarot platformalarinda mohsul toqdima-
tindan istifadagi interfeysina qodar bir ¢cox aspektdo
miihlim rol oynayir vo istehlak¢ilarin alig gorarlarini
yonlondirmoakds holledici amils gevrilir.

Elektron ticarot miihitindo ronglorin istehlak¢i
davraniglarina tesiri ilk ndvbods onlarin digqgetini
colb etmokdon baslayir. Arasdirmalar gostorir ki,
insanlar vizual molumati qavramaqda digor duygu-
lardan daha ¢ox iistlinliik verir vo bu zaman ronglor
osas toossiirat yaratma vasitosi rolunda ¢ixis edir.
Mosolon, canli vo parlaq ronglor istehlakgilarin
diggatini tez bir zamanda calb edir, halbuki sakit vo
neytral ronglor daha ¢ox etibar vo stabillik mesaji-
n1 ¢atdirir. Beloliklo, ronglorin se¢imi istehlak¢inin
mohsula ilkin yanasmasini vo onun platformada qal-
ma miiddatini miioyyanlosdirir. Ronglorin istehlak¢i
emosiyalarina vo qorar gobuletma prosesino tasiri
psixoloji mexanizmlar vasitasilo bas verir. Masalan,
qurmizi rang tocili harokoto ¢agiris hissi yaradir vo
mohsulun ekskliizivliyi barado mesaj vers bilar,
yasil rong iso tohliikasizlik vo harmoniya duygusu
asilayir. Elektron ticarotdo bu xiisusiyystlor “indi
al” vo ya “mohdud toklif” kimi ¢agirislarin tosirini
artirmagq ligiin istifads olunur. Belo psixoloji tasirlar,
ronglorin alicilarin alis qorarlarina birbasa tosir edon
mithiim faktor oldugunu gdostorir [4].

Modoniyyatloraras1 forqlor do ronglorin isteh-
lak¢1 davraniglarina tesirinds dnamli rol oynayir.
Mosolon, Sorq modoniyyatlorindo sart rong opti-
mizm vo ugur simvolu hesab edilir, halbuki bozi
qarb 6lkalorinds bu rong xabardarliq ve ehtiyat me-
saj1 otiira bilor. Bu forqliliklor gostorir ki, ranglorin
tosirini effektiv sokildo idara etmok {i¢ilin hadof ba-
zarin madani xilisusiyyatlori nozors alinmalidir. Bu
yanagma beynolxalq elektron ticarat platformalarin-
da rong strategiyalarinin hazirlanmasi {i¢iin miihiim
ohamiyyat dasiyir.

Ranglorin elektron ticarat platformalarinda tosi-
rini qiymatlondirmok {i¢iin A/B testlorindon vo ana-
litik alotlorden istifads olunur. Bu iisullar ranglorin
miixtolif dizayn elementlori, masolon, mohsul sokil-
lori, ditymalor vo ya fon ronglori iizorindoki tosirini
6lemoak ligiin totbiq edilir. Masalan, diiymalorin qir-
miz1 va yasil ronglarlo togdim edildiyi bir tacriibado
qurmiz1 rang daha yiiksok klik dorocesi olde etmis-
dir. Bu naticolor ronglorin istehlak¢min digqgetini
colb etmo vo alig gorarmi tasir etmoa gabiliyyotini
tosdiq edir. Elektron ticaratdo ronglorin istehlaker
davraniglarina tasirinin on vacib aspektlorindon biri
do mohsul kateqoriyalarina uygunlasdirilmis rong
secimidir. Moasolon, idman geyimlori iiclin enerjini
vo horokati ifado edon parlaq ronglor iistiinliik tos-
kil edir, halbuki liiks mohsullar ti¢iin tiind vo zorif
ronglardan istifads edilir. Belo rong se¢imloari isteh-
lak¢ilarin mohsul hagqinda ilkin qavrayisini forma-
lagdirmaqla yanasi, onlarin mohsula uygunlugunu
daha yaxs1 dork etmasine komok edir.

Elektron ticaratdo ronglorin istehlak¢1 davranis-
larma tosirini daha dorindon anlamaq {i¢iin, hom
fordi soviyyado, hom do kollektiv psixoloji proses-
lar baximindan ranglarin tasir mexanizmlarini tohlil
etmok zoruridir. Fordi soviyyado ronglor insanla-
rin emosional reaksiyalarini idars edon va onlarin
gerar gobuletma prosesina tosir edon giiclii vizual
stimullardir. Masalon, soyuq ronglor (mavi, yasil,
bondvsoyi) daha cox sakitlik vo tohliikasizlik hissi
yaradir, halbuki isti ronglor (qirmizi, narinci, sari)
enerjini, dinamizmi vo tacili gqorar gobul etmo isto-
yini stimullagdirir. Bu forqliliklor brendlors rong
strategiyalarini istehlak¢ilarin emosional voziyyo-
tina vo alis impulslarina uygun tortib etmoys imkan
yaradir. Kollektiv psixoloji proseslor iso madoniy-
yotlor vo sosial qruplar arasinda ronglorin qavra-
yisinda oxsarliglart vo farqlori shato edir. Elektron
ticarot platformalart {igiin global bazara yonalmis
strategiyalar hazirlayarkon ronglorin modoni kon-
tekstlorini nazors almaq ¢ox vacibdir. Masoalon, Av-
ropa Olkalorindo ag rong minimalizm vo tomizlik ilo
olagolondirilir, halbuki Asiya bazarlarinda bu rong
bozi hallarda monfi emosiyalarla assosiasiya olunur.
Bu forqliliklori nazors almayan rong strategiyalari
istehlak¢inin mohsul vo ya brend haqqinda yanlis
tasavviirlor aldo etmasina sabab ola bilar ki, bu da
satiglarin azalmasina gotirib ¢ixara bilor [8].

Ronglorin tesir mexanizmlori ilo yanasi, onla-
rin elektron ticarat platformalarindaki spesifik tot-
biglori do tadqiq edilmalidir. Masalon, "toklif" vo ya
"endirim" mesajlarin1 otliron elementlor {iglin par-
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laq ronglordon istifado istehlak¢inin digqgotini colb
etmok li¢iin daha tosirli olur. Eyni zamanda, mohsul
kateqoriyalarinin forqlondirilmaesi {iglin rong kod-
lamas1 metodlarindan istifado edilo bilor. Masalon,
gadin geyimlori {i¢iin daha zorif rong tonlarindan
(¢ohrayi, lavanda, pastel calarlar), kisi geyimlo-
11 liglin iso daha tiind vo neytral ronglordon (qara,
boz, tiind mavi) istifado etmok istehlak¢ilara se¢im
prosesindo asanliq tomin edir. Elektron ticaratdo
ronglorin tosirinin doyarlondirilmosi iiglin miiasir
texnologiyalarin totbiqi, masalon, rogomsal analiz
alotlori vo masin 6yronmosi modellori, rong strate-
giyalariin effektivliyini artirmaga imkan yaradir.
Bu texnologiyalar vasitasilo istifado¢i davranislari,
klik doracoalori, mohsul baxiglart vo alis nisbotlori
analiz edilorak, ronglorin istehlak¢1 davranislarina
tosiri barodo doqiq moalumat oldos edilir. Belo analiz-
lor osasinda ronglorin psixoloji vo emosional tosirlo-
rinin miixtalif bazar seqmentlori {igiin optimallagdi-
rilmast miimkiindiir.

Yekun olaraq, ronglorin elektron ticarotds isteh-
lak¢1 davranislarina tosiri yalniz nozori soviyyoado
deyil, hom do amoli baximdan yiiksok shomiyyato
malikdir. Ronglorin psixoloji tosir mexanizmlorini,
madoniyyatlorarast forqliliklori va texnoloji tot-
biqlari nazars alaraq hazirlanmis rong strategiyalari,
elektron ticarot platformalarinin ugurunu tomin et-
moak ticlin giiclii bir vasitadir. Bu yanasma, roqom-
sal mihitds brendlorin istehlakgilarla daha méhkom
emosional olagolor qurmasina, bazarda davaml
roqabat iistiinliiyii oldo etmasino vo satig gostoricilo-
rinin shomiyyatli doracads artmasina sorait yaradir.

4. Diinya geyim brendlorinin elektron ticarat
strategiyalar1 va rang tacriibalori

Qlobal geyim sonayesi elektron ticaratin siiratlo
genislonmasi ilo yeni strategiyalarin totbiqini va in-
novativ yanagmalarin inkisafin1 zoruri etmisdir. Bu
miihitds ronglorin istifado edilmosi diinya miqyasin-
da taninmis geyim brendlorinin bazarda mdvgelo-
rini gliclondirmok {icilin totbiq etdiyi osas strategi-
yalardan biri olmusdur. Brendin rong tocriibaleri,
mohsul togdimatinda, veb-dizaynda vo marketing
kampaniyalarinda forqlilik vo yadda galanliq yarat-
maq magsadini dasiyr.

Mashur geyim brendlori, masalon, Zara, H&M va
Nike, ronglori yalniz mohsullarinin forglondirilmosi
ticiin deyil, hom do brend identikliyini mdéhkom-
londirmok ii¢lin strateji bir alot kimi istifado edir-
lor. Zara, minimalist vo neytral ronglordon istifado
edarak liiksa yaxin, lakin slgatan bir imic yaradir.

Onun elektron ticarat platformasi asason ag, qara vo
boz rong tonlarinda qurulmusdur ki, bu da miisto-
rilora yliksak keyfiyyat va sadolik toossiirati yaradir.
Nike, oksina, daha parlaq va enerjili rong palitrasi-
na Ustlinliik verir, bu da brendin dinamik vo idman
yoniimlii xarakterini vurgulayir. Diinya brendlorinin
rong tacriibalori yalniz estetik secimlorlo mohdud-
lagsmir, hom do istehlak¢1 psixologiyasini idars edon
mexanizmlors osaslanir. Adidas, masalon, miioyyon
kampaniyalar ticlin spesifik ronglor segorok, forqli
bazar seqmentlorino yonolmis fordilosdirilmis stra-
tegiyalar totbiq edir. Masolon, gonc auditoriya ii¢lin
canli ronglor (narinci, yasil, neon calarlar1) togdim
edilir, halbuki daha yashi vo pesokar seqmentlor
ticlin tiind va zorif ronglordon istifads olunur.

Miiasir texnologiyalarin totbiqi rong tocriibalori-
ni daha da effektiv edir. Uniqlo, ranglorin istehlakg¢i
davranigina tosirini anlamagq ti¢lin roqomsal analitik
alotlordon istifads edir. Platforma istifadoagilorin an
cox diqget yetirdiyi ronglori vo mohsullar1 analiz
edorak, kampaniyalarini vo mohsul portfelini op-
timallagdirir. Bu yanasma ronglorin satis artimina
neca tohfs verdiyini gostorir. Bundan slava, diinya
geyim brendlori ronglor vasitosilo movsiimi kampa-
niyalar1 da giiclondirir. H&M, masalon, yay kollek-
siyalarinda parlaq vo agiq ronglordon istifads edir,
halbuki qis kolleksiyalarinda tiind vo sakit ronglor
istlinliik toskil edir. Bu strategiya, istehlak¢ilarda
mohsulun mévsiimo uygunlugu barads toossiirat ya-
radir va satislarin artimina sabab olur [3].

Brendlor rong strategiyalarini hazirlayarkon mo-
doniyyatlorarasi forqlori do nazars alirlar. Gucci vo
Louis Vuitton kimi liiks geyim brendlori, qlobal
bazarlarda faaliyyst gostordiklori {i¢iin rong se¢im-
lorindo hom universal, hom do lokal madoni xiisu-
siyyatlori balanslasdirmaga ¢alisirlar. Mosolon, Cin
Yeni Ili kampaniyalarinda qurmizi rongdon genis
istifada edilir ki, bu da ugur va xogboxtlik simvolu
kimi gobul edilir.

Diinya geyim brendlorinin rang strategiyalar1 vo
tacriibalorinin tohlili gostarir ki, ronglor yalniz isteh-
lak¢ilarin diggatini colb etmok vasitasi deyil, hom
da brendin doyoerlarini vo bazardaki mdvqeyini ifado
edon asas kommunikasiya vasitosidir. Brendlor rong-
lorin tosirini daha da artirmaq {i¢iin miiasir texno-
logiyalardan vo malumat analizindaen istifads edirlor.
Bu, ronglorin tosirinin daqiqlikle 6l¢iilmasi vo daha
cox hodof bazarina uygunlasdirilmasi {igiin yeni im-
kanlar yaradir. Masalon, ASOS kimi global elektron
ticarat platformalar1 ronglorin tosirini optimallasdir-
maq liclin A/B testlorindon vo masin dyronmasindon
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istifado edir. ASOS, veb-sayt dizayninda vo mohsul
togdimatinda ronglorin tosirini analiz edorak, miixto-
lif ronglorin hans1 demogqrafik qruplar ii¢iin daha col-
bedici oldugunu miioyyon edir. Bu yanagma brendin
forgli bazar seqmentlori ii¢iin daha uygun strategi-
yalar hazirlamasina komok edir. Diinya brendlori
ronglori yalniz mohsul toqdimatinda deyil, hom do
istifadogi tocriibasini artirmaq lgiin veb-dizaynda
vo marketinqgdo genis istifado edirlor. Masalon, Pa-
tagonia, ekoloji doyoarlorini vurgulamaq {i¢iin yasil
va torpaq ronglorindon istifado edorok, hom mohsul-
larinda, hom do veb-sayt dizayninda davamliliq ide-
yasini giiclondirir. Bu, istehlakg¢ilarin yalniz mohsu-
lu deyil, ham do brendin dayarlorini gobul etmasina
sorait yaradir. Ronglorin emosional tasiri brendlorin
xiisusi kampaniyalar1 {liglin do miihiim shomiyyaot
dasiyir. Victoria’s Secret, moasolon, Sevgililor Giinii
kampaniyalarinda ¢ohray1 vo qirmizi ronglora iis-
tiinltik verarak, sevgi vo romantika mesajlarini daha
tosirli ¢atdirir. Eyni sokildo, Levi’s denim mohsul-
lar1 iigiin daha ¢ox mavi ¢alarlardan istifado edorak,
brendin tarixini vo dayaniqligini simvolizs edir.
Elektron ticaratdo ronglorin ugurlu totbigi hom
do brendlorin istehlak¢1 davranislarini prognozlas-
dirmaq ve onlara uygun strategiyalar hazirlamaq
imkanindan asilidir. Bu baximdan, ronglorin tosir
mexanizmlorinin dyronilmasi yalniz movcud stra-
tegiyalar1 optimallagdirmaq ti¢lin deyil, hom da
yeni bazarlara giris strategiyalarini inkisaf etdirmok
iiclin vacibdir. Masolon, Burberry, Asiya bazarina
yonolon strategiyalarinda ononavi ronglordon istifa-
do edorak, lokal istehlak¢ilarin madoni doyarloring
uygunlasmaga ¢alisir. Rogomsal miihitin dinamika-
s1 va raqabat tozyiqi diinya geyim brendlorini daha
yaradici rong tocriiboalori totbiq etmoyo vadar edir.
Bu tacriibalor brendin yalniz vizual kommunikasiya
vasitosi kimi deyil, hom do istehlakg¢ilarla emosio-
nal bag qurma aloti kimi ronglordon daha somarali
istifadasini tomin edir. Beloaliklo, rong strategiyalari-
nin tokmillogdirilmasi vo innovativ totbiqlori, diinya
brendlorinin elektron ticarst miihitinde uzunmiid-
dotli ugurunun tominatina ¢evrilmisdir [10].
Beloliklo, ronglor diinya geyim brendlorinin
elektron ticarot strategiyalarinda ¢oxfunksiyali vo
coxsaxali bir vasitadir. Brendlorin rong strategiya-
lar1 hom istehlak¢ilara mohsulun doyorlorini daha
yaxst c¢atdirmaga, hom do bazarda forqlondirici
movqe alds etmaya xidmat edir. Ranglarin psixoloji
tosirlarini nazars alan va texnoloji yeniliklordan isti-
fado edon yanasmalar, qlobal bazarda rogabat iistiin-
lilyli gqazanmagq istoyon brendlor {igiin ovozolunmaz

bir alat kimi ¢ixis edir. Bu, ronglorin yalniz texniki
vo marketing aspektlorini deyil, hom do istehlake1
tocriiboasini formalasdirmagq tigiin strateji bir kompo-
nent oldugunu tosdiqloyir.

5. Azarbaycan geyim sonayesi v elektron ticarat-
da ranglaorin tatbiqi imkanlar

Azorbaycanin geyim sonayesi, hom yerli istehlak
bazarinin tolabloring cavab vermok, hom do global
rogabotdo movqge oldo etmok mogsadils siiratlo in-
kisaf edir. Bu sahonin elektron ticarat miistovisino
inteqrasiyast ilo brendlorin taninmasi, satis potensi-
alinin artirilmasi va istehlakgilarla daha yaxin emo-
sional alaga qurulmasi {igiin yeni imkanlar yaranir.
Elektron ticaratdo ronglorin strateji istifadosi iso bu
prosesin miihiim komponentlorindon biridir.

Ranglorin psixoloji vo madeni tasirlori nazara
alinaraq, Azorbaycan geyim brendlori ranglorin alici
davraniglarina tosirini 6z marketinq strategiyalarin-
da somorali sokilda totbiq edo bilarler. Olkods rong-
larin qavranilmast moadoni vo sosial faktorlarla six
baglhidir. Masolon, milli motivlords istifado olunan
ronglor (qirmizi, yasil, mavi) ham tarixi irs, hom da
miiasir brend identikliyi {i¢iin asasl bazis toskil edo
bilor. Bu ronglor geyim dizaynlarinda vo elektron
ticarot platformalarimin vizual toqdimatinda milli
forqliliklori vurgulamaq ticiin istifads edils bilor [9].

Elektron ticarat miihitindo ronglorin totbiqi pers-
pektivlori Azarbaycan bazarinda ronglorin istehlak-
cilarin mohsul se¢iming tosiri nozoro alinaraq bir
neco asas istiqgamot toklif edilo bilor:

1. Yerli geyim brendlori ronglori brend identik-
liyinin ayrilmaz hissasi kimi istifado edo bilorlor.
Mosalon, miioyyon brendlor {i¢lin xiisusi ronglor
miloyyonlosdirilorak, bu ronglor brendin mohsulla-
rinda vo marketing materiallarinda ardicil sokildo
istifads edilo bilor. Bu yanagma brendin yadda qa-
lanligin1 artirmaga komok edacokdir.

2. Ronglor elektron ticarat platformalarinda moh-
sullarin kateqoriyalagdirilmas: {igiin effektiv vasito
kimi istifadoe oluna bilor. Masalon, usaq geyimlori
liclin parlaq vo calbedici ronglordon, is geyimlori
liclin iso neytral vo sakit tonlardan istifado edorok
istehlakgilarin se¢im prosesini asanlagdirmaq miim-
kiindiir.

3. Ronglorin movsiimi dayisikliklors uygun tot-
biqi satiglarin artirilmasi tigiin strateji yanagma ola
bilor. Yay movsiimil ii¢iin agiq vo parlaq rongler,
qis ticlin iso tiind va isti rong tonlart toqdim oluna-
raq, istehlak¢ilarda mohsulun moévsiimo uygunlugu
barads miisbat tosavviir yaradila bilor.

161




Beynolxalq ictimai - siyasi, elmi - nozari jurnal

4. Azorbaycan milli geyim sonayesindo genis ya-
yilmis rong motivlori, masalon, xalcalarda vo naxis-
larda rast golinon calarlar, miiasir geyim dizaynlari-
na daxil edilo bilor. Bu yanagsma, hom daxili bazarda
milli brendlors olan marag artirar, ham do qlobal
bazarda Azorbaycanin unikal geyim modaniyyatini
togdim etmok {i¢lin yeni imkanlar yaradardi.

5. Elektron ticaratds ronglorin effektivliyini artir-
maq liclin rogomsal texnologiyalarin istifadosi va-
cibdir. Istehlakgilarin rong secimlorini analiz edon
alotlorin totbiqi, yerli brendlorin daha doqiq bazar
strategiyalar1 hazirlamasina komok edo bilor. Bu
yanagma, ronglorin istehlak¢ilarin qorar gobuletmo
prosesing tasirini daha dorindon basa diismok ii¢ilin
imkan yaradir.

Azorbaycan bazarinda rong strategiyalarinin
totbiqi miioyyon c¢otinliklorlo garsilagsa da, bu is-
tigamotdo boyiik tstlinliiklor do mdvcuddur. Osas
cagirislardan biri, yerli bazarin rogomsallasma so-
viyyasinin halo tam inkisaf etmomaosidir. Bununla
belo, artan internet istifadogilori say1 vo elektron
ticarat platformalarinin genislonmosi roanglorin stra-
teji istifadosi ligilin genis imkanlar toqdim edir [5].

Ustiinliiklor baximindan, Azorbaycanin zongin
madani irsi vo unikal roang motivlori yerli brendlora
global bazarda forqlonmok ii¢ilin tobii bir iistiinliik
verir. Milli vo miiasir elementlorin ronglor vasitosilo
birlagdirilmasi, ham yerli, ham ds beynolxalq isteh-
lakgilar arasinda maraq dogura bilar.

Azarbaycan geyim sonayesinin elektron ticaratdo
rong strategiyalarini totbiq etmasi, ham yerli baza-
rin inkisafina, hom do global arenada rogabot gqabi-
liyyatinin artirilmasina xidmeot eds bilor. Ronglorin
psixoloji tosirlori, modoni kontekstlori vo texnoloji
totbiglori nozors alinaraq hazirlanmis strategiyalar,
yerli brendlorin movqelorini méhkomlondirmak vo
istehlak¢ilarla dorin emosional oalage qurmagq {igiin
miihiim vasito ola bilor. Bu yanasma, eyni zamanda,
milli geyim sonayesinin beynalxalq saviyyado tani-
dilmasi iiglin strateji bir alot kimi ¢ixis edo bilor.

YEKUN

Elektron ticaratin genislonmasi vo roqomsal iq-
tisadiyyatin inkisafi, geyim sonayesindo brendlorin
rong strategiyalarinin shomiyyetini daha da artirmis-
dir. Ronglorin istehlak¢1 davraniglarina tosiri, hom
emosional, hom do psixoloji mexanizmlor vasito-
silo bas verir ki, bu da ronglorin marketing va satis
strategiyalarinin ayrilmaz bir hissasinoe ¢evrilmasinog
sobob olmusdur. Elektron ticarat platformalarinda
ronglor, mohsulun taqdimati, istehlak¢1 tacriibasi vo

brend forqlondirilmasi baximindan strateji alot kimi
istifado edilmokdadir.

Azorbaycan geyim sonayesi li¢iin elektron ti-
carotdo ronglorin totbiqi genis potensiala malikdir.
Olkonin zongin madani irsi vo unikal dizayn ele-
mentlori rong strategiyalarmin yaradilmasinda mii-
hiim rol oynaya bilor. Milli motivlerin vo miiasir
yanasmalarin sintez edilmasi, hom yerli istehlak ba-
zarinin genislondirilmoasi, hom do beynolxalq bazar-
da mdvgelorin giliclondirilmasi tigiin genis imkanlar
toqdim edir.

Ranglarin psixoloji vo moadani tasirlorinin daha
dorindon arasdirilmasi, hom do rogomsal analitik
alotlorin totbiqi ilo rong strategiyalarinin optimallas-
dirtlmasi, Azarbaycan geyim brendlarinin elektron
ticarot miihitindo dayanmigliligini tomin edocokdir.
Bu yanasma, yerli vo gqlobal bazarlarda roqabat iis-
tiinliiyii oldo etmok {i¢iin vacibdir.

Asagidaki tokliflor Azorbaycan geyim sonaye-
sindo ronglorin strateji istifadesini artiraraq, yerli
brendlorin hom daxili, hom do xarici bazarda ugu-
runu tomin etmoak tigiin effektiv yanagmalar togdim
edir:

1. Azarbaycan geyim brendlori, milli irsi vo di-
zayn elementlorini vurgulamaq ii¢lin ronglordon
istifado etmolidir. Xalca naxislarindan, milli orna-
mentlordon vo rong calarlarindan ilhamlanmis di-
zaynlar brendlorin beynoslxalq taninmasina sorait
yarada bilor.

2. Elektron ticarst platformalarinda ronglorin to-
sirini izlomok iiglin miasir analitik alotlordon isti-
fada edilmolidir. Istehlak¢ilarin rong segimino dair
molumatlar toplanaraq, fordilosdirilmis marketing
kampaniyalar1 hoyata kecirilos bilar.

3. Geyim mohsullart movsiimi trendlora uygun
ronglordo toqdim edilmolidir. Yaz-yay movsiimii
liclin aciq vo canli ranglor, qis liciin iso sakit vo isti
tonlar seg¢ilmolidir.

4. Miixtalif geyim kateqoriyalarina uygun rong
strategiyalar1 hazirlanmalidir. Usaq geyimlori {igiin
colbedici vo parlaq ronglor, rosmi geyimlor {i¢iin
neytral vo sakit tonlar secilmolidir.

5. Xarici bazarlarda ugur qazanmagq ti¢lin rong
strategiyalar1 hodof auditoriyanin modoni vo sosial
xiisusiyyatlorino uygun tortib olunmalidir.

6. Ronglorin tasirini optimallagsdirmaq {i¢iin ma-
sin Oyronmasi vo siini intellekt osashi alatlordon
istifado edilmoali, roqomsal analitiklor vasitosilo is-
tehlak¢1 davranislarinin prognozlasdirilmasi tomin
edilmolidir.

Belo strategiyalar brendlorin roqomsal miihitde
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mohkomlonmasi vo dayaniqli inkisafina ohomiyyaot-
li tohfo veracokdir.
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Cama I'yp6ansapne Illagaxar
IICUXOJOI'MYECKOE BJIMAHHUE
IIBETOB B JIEKTPOHHOI KOMMEPIIUH
N CTPATEI'MM ITPOJAK BPEH/IOB

OJEXKIbI

PE3IOME
Heﬂb HCCIICAOBAHUA — M3YUYCHHUC BJIIMSAHHA LBC-
TOB OPEHIOB Ha BBIOOP MOTpeduTeneil B MHIYCTPUH
OJICK/IbI B YCTIOBHSIX DJIEKTPOHHOM KOMMEPIIHH CO-

BpeMeHHOCTH. J[omOoNMHUTENbHO OBLTH TpOaHaH-
3UpPOBaHbl M CUCTEMATH3HPOBAaHbI OCHOBHBIE (pak-
TOpBI, BIMSIOUIME HA TCHXOJOTHUIO U IOBEICHHE
norpedurenei yepes npera. OnpeneneHa pob IBe-
TOB OpPEHIIOB B Pa3BUTUU MApKETHHIOBBIX CTpaTe-
TUIl B MHIYCTPUU OCKIBL.

Mertonosorust ucclieIoBaHHE —OCHOBAaHO Ha CH-
CTEMHBIX aHAJIN3aX, a TAKXKEe Ha TEOPETHYCCKUX U
SMIIUPUYECKUX TOAXONAX JJIsl OLEHKU BIHMSHHUSA
I[BETOB OPEHIOB B YCIOBHSIX AIEKTPOHHONH KOMMEp-
UK. BBUTM IPUMEHEHBI ICUXOJIOTHYECKUE, COIUO-
JIOTMYECKUE U MAPKETUHTOBBIE MOAXOMBI, a TaKXkKe
WCTIOJIB30BaH MUPOBOH OTIBIT U MECTHBIE TPHMEPHI.

[IpakTudeckasi 3HAYUMOCTH HcciIeqoBaHus — Pe-
3yJBTaThl UCCIICOBAHUSA MOTYT OBITH TIOJIE3HBI JUIs
NPEANPHUSITHIA WHIYCTPUU OICKIBI TIPU pa3paboTke
cTpareruii 3(h()eKTUBHOTO HCIOJIB30BaHUS L[BETOB
OpEeHIOB B DIEKTPOHHON KOMMEpILWH, YCHUJICHHUS
MapKETHHTOBBIX KaMIIaHW W YIPaBJICHUS ITOBE-
JICHHEM NoTpeOuTene. ITH MOIXOAbl MPUMEHH-
MBI KaK JUII MECTHBIX, TaK M JJISI MEXITyHAPOIHBIX
OpeHIIOB.

Pesynbrarel uccnenoBanuss — OObsICHEHBI Me-
XaHU3MBl BJIVSIHHSI IIBETOB OpPEHIOB Ha BEIOOD
OJICKIBI MOTPEOUTENSIMU, a TaKXke pa3paboTaHbI
PEKOMEHJAlMK 10 BBIOOPY IIBETOB JJISI YCHEIIHBIX
OpeHa-cTpareruii B  DJIEKTPOHHOM KOMMEpIIUH.
Kpome Toro, n3yueHo BIUSHHE TICHXOJIOTUICCKUX U
KYJIBTYPHBIX ()aKTOPOB Ha BOCIIPHUATHE IIBETOB U MX
WCTIOJIb30BaHHE B MAPKETHHTOBBIX CTPATETHSIX.

OpuruHanbHOCTh U Hay4Hass HOBU3HA HCCIE0-
BaHMs — BiusHue 1BEeTOB OpPEHIIOB B MHIYCTPHU
OJICKIBI B YCIOBUSX DJICKTPOHHON KOMMEPITUH UC-
CJIEZIOBAHO B OTPAHUYCHHOM KOJMYECTBE HAYYHBIX
pabot. JlanHas pa®ora mpeaoCTaBIAET JIETAIbHOE
W3yUYCHHE BIIMSHUS [[BETOB OPEHIOB Ha MOBEJCHHE
notpebuTenei, mpemiaras Kak TeOpeTHIECKHe, TaK
U TIpaKTUYECKHe MOAX0oAbl. Pe3ynbrarTsl uccnemnona-
HUSI OCHOBaHBl Ha MHPOBOM OITBITE M aHATUTHYE-
CKOM TIOJIXOJI€ aBTOPA.

Ki1io4eBble c10Ba: 21eKmpoHHas KoMmepyusl, yee-
ma 6penoos, uHOYCmpus 00exHcobl, nosedeHue no-
mpebdumernet, MapkemuH208vie cmpamezui, NCUxXo-
Jlo2uueckoe lusHue.
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Sema Gurbanzade Shafahat
THE PSYCHOLOGICAL IMPACT OF
COLORS IN E-COMMERCE AND SALES
STRATEGIES OF CLOTHING BRANDS

SUMMARY

The purpose of the research is to study the impa-
ct of brand colors on consumer choices in the clo-
thing industry within the e-commerce environment
in modern times. Additionally, the main factors
influencing consumer psychology and behavior th-
rough colors have been analyzed and systematized.
The role of brand colors in the development of mar-
keting strategies in the clothing industry has been
identified.

Methodology — The research employs systema-
tic analyses as well as theoretical and empirical
approaches to assess the impact of brand colors in
the e-commerce environment. Psychological, soci-
ological, and marketing perspectives have been uti-
lized, and both global practices and local examples
have been incorporated.

The practical importance of the research — The
findings of the research can be useful for clothing
industry enterprises to develop strategies for the ef-
fective use of brand colors in the e-commerce en-
vironment, enhance marketing campaigns, and ma-
nage consumer behavior. These approaches can be
applied to both local and international brands.

The results of the research — Mechanisms by whi-
ch brand colors influence consumer clothing choices
have been explained, and recommendations for the
selection of colors for successful brand strategies
in e-commerce have been developed. Additionally,
the influence of psychological and cultural factors
on colors has been investigated, showing how these
can be utilized in marketing strategies.

The originality and scientific novelty of the re-
search — The impact of brand colors in the clothing
industry within the e-commerce environment has
been explored in limited scientific studies. This
work provides a detailed investigation of the impact
of brand colors on consumer behavior, offering both
theoretical and practical approaches. The research
findings are based on global practices and the aut-
hor's analytical perspective.

Keywords: e-commerce, brand colors, clothing
industry, consumer behavior, marketing strategies,
psychological impact.

XULASO

Todgigatin moagsadi — miiasir dovrds elektron
ticarotdo brend ronglorinin geyim sonayesindo is-
tehlakg1 segimloring tosirinin todqiqgindon ibaratdir.
Bununla yanasi, ronglorin istehlak¢i psixologiya-
sina vo davranislarina tosir edon asas amillor tohlil
edilmis vo sistemlosdirilmisdir. Brend ronglorinin
geyim sonayesindo marketing strategiyalarinin inki-
safinda rolu miisyyonlogdirilmisdir.

Todgigatin metodologiyas1 - sistemli tohlillor-
don, bundan basqa, elektron ticarot miihitindo brend
ronglorinin tosiri izra nozori vo empirik yanagma-
larin analizindon ibarotdir. Todqigatda psixoloji,
sosioloji vo marketing yanasmalar: totbiq edilmis,
homg¢inin diinya tocriibasindon vo yerli nlimunalor-
don istifado olunmusdur.

Tadqiqatin totbiqi ohomiyyati - tadgiqatda alde
edilmis noticalor elektron ticarst miihitinds brend
ronglorindon somarali istifado etmok {iclin geyim
sonayesi miiossisolorino strategiyalar hazirlamagq,
marketinq kampaniyalarin1 giliclondirmok va alici
davraniglarin1 idara etmok mogsadilo faydali ola
bilor. Bu yanasmalar hom yerli, hom do beynolxalq
brendlor {i¢iin totbiq edils bilor.

Tadgiqatin naticalori — brend ronglorinin isteh-
lak¢ilarin geyim se¢imino tosirinin mexanizmlori
aciglanmis, elektron ticarotdo ugurlu brend strate-
giyalar1 {iglin ronglorin se¢imi iizra tovsiyalor ha-
zirlanmigdir. Bundan olavo, psixoloji vo madoni
amillorin ronglors tosiri aragdirilmis vo onlarin mar-
ketinq strategiyalarinda necs istifads edilo bilocayi
gostaorilmisdir.

Todgigatin orijinalligr vo elmi yeniliyi — brend
ronglorinin geyim sanayesindo elektron ticarat mii-
hitindo tosiri az sayda elmi todqiqatlarda aragdiril-
misdir. Bu isdo brend ronglorinin istehlak¢i davra-
nigina tosiri atraflt tadqiq edilmis, ham nazari, ham
do praktik yanagmalar toklif olunmusdur. Todqiqat
naticolori diinya tocriibasino vo miiollifin analitik
yanasmasina asaslanir.

Acgar sozlar: elektron ticarat, brend ranglori, geyim
sanayesi, istehlak¢ davranisi, marketing strategi-
valari, psixoloji tasir.
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