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Интернет, как пространство международных 
дебатов, политических, социальных и эконо-
мических дискуссий, создает сегодня много-
численные возможности для расширения ком-
муникативной арены, облегчающие форматы 
глобального диалога посредством характерной 
интерактивной организации. Электронные пись-
ма, чаты, новостные и дискуссионные форумы, 
блоги, IP-телефония служат активной межлич-
ностной коммуникацией, привлекая внимание 
пользователей к темам, носившим ранее ку-
луарный характер. Цифровая революция, по-
ложившая начало повсеместному внедрению 
инновационных технологий, способствовала 
трансформации медиапродукции и медиасреды, 
привела к появлению сетевых инструментов, 
оказавших существенное влияние на современ-
ную информационную среду, характеризующей-
ся новыми формами и значимой модификацией 
процесса коммуникации, структуры коммуника-
тивного опыта субъектов, изменившимися фор-
матами коллективных взаимодействий. Данные 
процессы обусловили, с одной стороны, инди-
видуализацию контента СМИ и растущую диф-
ференциацию адресата, с другой стороны, кон-
вергенцию СМИ и развитие диффузных жанров, 
активизацию аудитории и депрофессионализа-
цию журналистики [12]. Пользователи Интерне-
та становятся все более избирательными в выбо-
ре информации, активно и критично пользуются 
медийным контентом, в том числе социальными 
сетями и блогами. 

Предметом исследования выступают комму-
никативные характеристики политических бло-
гов, проявления медиатизации международных 
отношений, политики и личности. Цель статьи 
– анализ возможностей блогосферы как инстру-
мента международной и общественно-полити-
ческой коммуникации и выявление эффектов 
межкультурной коммуникации, формирующих 
нарративы в политической блогосфере. Матери-
алом для исследования процессов коммуника-
ционных возможностей в Интернете послужили 

азербайджано-, русско- и англоязычный сегмен-
ты сетевых дневников и блогов.

Методология исследования базируется на 
понимании инновационной коммуникативной 
системы, с ее пространственно-временными, 
коллективно-личностными и предметными из-
мерениями, использующей достижения соци-
ологии, политологии и медиапсихологии; на 
понимании взаимосвязи технологической соци-
окультурной, политической и медийной сфер, а 
также дискурсивного конструирования реально-
сти и субъектов коммуникации и их отражении 
в современных интернет-практиках информа-
ционного обмена. В этой связи в англоязычной 
литературе следует выделить статьи Г.Иннис, 
М.Маклюэна, Э.Ноэль-Нойман, Д.Маккуэйла, 
Д.Блумлера, Д.Морли, Ш.Брандсон, Х. Файнма-
на, Ф.Закария и др. Среди российских экспертов 
вопросы исследования сферы медиапотребления 
отражены в работах Е.В.Лазуткиной, И.М.Ша-
тина, Ю.И.Нестеренок, Б.М.Фирсова, В.С.Ко-
робейникова, А.В.Шарикова, И.А.Полуэктовой, 
В.П.Коломиеца, К.Л.Зуйкиной, Т.Э.Гринберг. 

Веб-блоги, объединяя в себе преимущества 
многих известных коммуникационных услуг в 
Интернете (списки, рассылки, новостные груп-
пы, дискуссионные форумы, базы данных), яв-
ляются коммуникационной платформой нового 
типа, комбинированным, гибридным видом Ин-
тернет-коммуникации [9]. Уникальность данного 
средства коммуникации заключается в том, что 
блоги являются одновременно личными дневни-
ками, хранилищами знаний и источниками ин-
формации. Это мощные альтернативные и неза-
висимые информационные ресурсы с постоянно 
обновляющейся повествовательной структурой, 
записями, содержащими текст, изображения, 
видео- или аудиофайлы. Блоги считаются аутен-
тичной формой Интернет-коммуникации, так как 
представляют авторскую позицию, ориентирова-
ны на диалог, поддерживают двунаправленную 
коммуникацию, сочетая в себе черты публич-
ного и межличностного общения. Блогосфера 
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(blogosphere) – это совокупность всех блогов, 
как связанное сообщество или как служба соци-
альной сети, занявшая в современном медийном 
пространстве роль одной из ключевых площа-
док для коммуникации – поиска, обмена и рас-
пространения информации [7]. Неформальный 
стиль подачи информации, распространение ее 
через призму собственных эмоций и пережива-
ний повышает уровень доверия аудитории к бло-
герам. Блогеры оперативно, остро и профессио-
нально реагируют на общие проблемные сферы 
блогосферы: международные, политические, ре-
гиональные и экономические события, граждан-
ские настроения, экологические и миграционные 
вопросы, формируют общественное мнение и 
задают общий информационный тон. По функ-
циональной принадлежности блоги разделяют 
на: информационные, журналистско-публици-
стические, литературно-художественные, учеб-
но-просветительские, социальные, рекламные, 
видеоблоги, коммуникативные, развлекательные, 
самопрезентационные [8].

Блоги имеют относительно короткую исто-
рию существования, став неотъемлемой частью 
медиапространства лишь последние 10-12 лет. В 
1993 году студент из Чикаго Джастин Холл (поз-
же газета «The New York Times» определит Хол-
ла «отцом-родоначальником личных блогов»), 
создал «онлайн-дневник» под названием «Links.
net», разместив в нем ссылки на интересные ин-
тернет-страницы. Впервые термин «веблог» (от 
logging the web – ведение журнала в Интернете) 
был употреблен американским программистом 
Й.Баргером в 1997 г., а двумя годами позже 
П.Мергольц ввел в оборот устойчивое сочетание 
«we blog». Тогда же, в 1999 году компьютерная 
компания «Pyra Labs» стала использовать термин 
«блог», как глагол, выражающий значение «ве-
сти блог». Далее представители организации ре-
шили ввести в обиход термин «блогер» (blogger 
– человек, ведущий блог), который впоследствии 
дал название одноименной платформе «Blogger.
com» – первой бесплатной площадке, предостав-
лявшей возможность для публикации постов [5]. 
В конце 1990-х гг. был придуман термин «бло-
госфера», обозначающий совокупность блогов. 
В 2004 году ведущая американская компания-из-
датель справочников и толковых словарей Мер-
риам-Вебстер назвала «блог» словом года, а по-

явление в 2005 г. видеохостинга под названием 
Youtube способствовало развитию видео-блогов. 
На заре становления блогосферы насчитывалось 
около 50 онлайн-дневников, но в последующее 
время их количество увеличилось в миллионы 
раз. В 2000-х гг. на фоне таких геополитических 
событий, как войны в Афганистане, Ираке, рево-
люции в Югославии и локальные конфликты на 
Ближнем Востоке, некоторые политики, извест-
ные личности, журналисты, а также предприни-
матели начали интересоваться блоггингом, соз-
давая собственные веб-страницы, что привело к 
развитию блогов о политике. 

Политические блоги представляют собой ком-
плексный жанр динамично развивающейся бло-
госферы с множеством подтем и своеобразной 
стилистической гетерогенностью. Так, Е.В.Лаз-
уткина определяет политический блогинг как 
коммуникативную среду, предназначеннуя для 
преобразования данных в политическую инфор-
мацию, необходимую для проявления политиче-
ской активности и осознанного электорального 
поведения граждан. И.М.Шатин акцентирует 
внимание на «проблеме научного анализа бло-
госферы в политике через понятия информации, 
социальной среды и структуры сетевых связей», 
формулируя базовый тезис о роли блогосферы в 
политической коммуникации следующим обра-
зом: «Интернет и блогосфера играют значимую 
роль в коммуникативных процессах современ-
ного общества, в котором информация давно вы-
ступает в качестве основного ресурса, выполняя 
вместе с тем социобразующую функцию». Ю.И.
Нестеренок считает, что «политические блоги 
имеют публичный статус и являются инстру-
ментами публичной политики», рассматривая 
их как «формы функционирования политическо-
го поля». К.Л.Зуйкина определяет политический 
блогинг, как важный инструмент, «стимулирую-
щий гражданскую активность в политической 
жизни», отличительными чертами которого яв-
ляются фрагментарность, сетевая структура, 
свобода от вмешательства государства, «альтер-
нативность мейнстриму». 

С каждым днем блогосфера становится все 
более значимой и влиятельной в политическом 
дискурсе, способствуя политической мобилиза-
ции и активизации граждан. Основными моти-
вами создателя политического блога является 
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потребность поделиться экспертным знанием, 
выразить себя в обсуждении важной междуна-
родной и общественно-политической темы, а 
также выступить альтернативой традиционным 
средствам массовой информации. Политиче-
ский блог отражает всегда определенную пози-
цию, сквозь призму которой интерпретируется 
вся остальная информация. Картинки, видео- и 
аудиоматериалы являются важным элементом 
политических блогов, передавая эмоциональное 
содержание опубликованного материала. Все 
компоненты политической блогосферы пресле-
дуют общие коммуникационные цели, имеют 
схожие структуры и стилистические особенно-
сти, сообщают о схожем контенте и адресова-
ны конкретной аудитории. Дискурсивное кон-
струирование проблемы реализуется блогером 
преимущественно посредством обвинения по-
литического оппонента, отсылки к историче-
ским прецедентам, отрицательного оценивания 
современного положения дел, указания на его 
негативные последствия и противоречия обще-
ственно разделяемым ценностям. 

Политические блоги отличаются полифунк-
циональностью, сочетая в различные функции: 
информационную ˗ формирование контента и 
упорядочивание информации о политической, 
общественной и других сферах жизни в сети 
интернет; коммуникативную ˗ личные и комму-
никативные связи между блогером и читателя-
ми; политическую, включающую в себя поли-
тико-мобилизационную функцию организация 
и проведение разнообразных акций протеста, 
флеш-мобов, мобилизации членов партии и 
электората, разделяющего целеустановки пар-
тии, особенно во время предвыборной кампании; 
политико-имиджевую; социализации ˗ активное 
включение электората в систему обществен-
но-политических отношений; рефлексивную ˗ 
языковая и речевая рефлексия блогеров, субъ-
ективная перестройка и переосмысление своего 
отношения к ситуациям политической сферы, 
комментирования [11]. Использование интер-
нет-платформы с точки зрения мобилизации се-
тевой политики стало инновационной практикой 
протеста, цель которой, с одной стороны, выра-
жение негодования или приверженности по по-
воду обсуждения конкретной проблемы и гене-
рирация общественного внимания. Идеальным 

средством коммуникации протестного движения 
стала блогосфера с ее возможностями подготов-
ки и координации протеста, изучения дискусси-
онного материала, обмена информацией, целя-
ми, стратегиями и тактиками.

Участники блогосферы различаются по це-
лям использования платформы блога, мотиваци-
ей и характером использования.

Первая группа - официальные политические 
деятели: президенты, премьер-министры, пра-
вительственные чиновники и т.д. Позиция офи-
циальных политических лиц, выражаемая им-
плицитно, сводится к выражению патриотизма, 
уважения к народу страны, преданности своему 
делу и увлеченности желанием принести пользу 
обществу. 

Вторая группа ˗ неофициальные политики, 
имплицитно выражающие оппозиционную дей-
ствующей власти позицию. Неофициальные по-
литики, стремящиеся стать системными, видят 
своей целью дискредитацию существующей си-
стемы через политические блоги. 

Третья группа ˗ политологи, политтехнологи, 
журналисты, которые могут дать взвешенный 
профессиональный комментарий относительно 
происходящих международных, политических 
или общественных событий. В данной группе 
политических блогеров не наблюдается гомо-
генности в выражаемых политических взглядах. 
Транслируя как провластные, так и оппозицион-
ные взгляды, находясь вне системы и политиче-
ских баталий, они могут выражать политические 
взгляды вне зависимости от расстановки поли-
тических сил.

Четвертая группа ˗ обыватели. Сфера дея-
тельности этих пользователей никак не связана 
с функционированием политических органи-
заций и институтов. Среди обывателей, также 
нет единства в имплицитно выражаемой поли-
тической позиции, они могут занимать любую 
позицию, поддерживать представителей любой 
политической партии, официальную власть или 
оппозиционеров [10].

В качестве интерактивной среды блоггинг 
открывает фундаментальные возможности опо-
средованного общения. В борьбе за благосклон-
ность избирателей партии и политики выбирают 
выгодные стратегию и тактику, больше уделяют 
внимания самопрезентации, а также следят за 
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тем, чтобы негативные стороны их собствен-
ных политических действий не стали слишком 
очевидными. При этом политики пытаются 
приукрасить ситуацию, широко используя для 
вербального общения образные нарративы, т.е. 
традиционные в культурном отношении модели 
повествования, пользующиеся общим призна-
нием. Нарратив требует репрезентации собы-
тий, конкретных единичных объектов и фактов 
в повествовательной последовательности. Ха-
рактерные свойства нарратива позволяют ис-
пользовать его при номинации и интерпретации 
всевозможных политических событий в СМИ и 
на интернет-платформах. В спорных случаях по-
литики интерпретируют эту связь для лучшего 
понимания проблемы и принятия необходимых 
решений в результате обсуждения политических 
вопросов. Социальные сети являются правиль-
ной воронкой политической коммуникации для 
любого популистского лидера, когда дело каса-
ется охвата аудитории. Первое президентство 
Дональда Трампа в 2017-2020-х гг. дало основа-
ние говорить о нем как об генераторе фейковых 
новостей. Будучи популистским лидером, он 
часто делал сбивающие общественность с тол-
ку заявления, по национальному телевидению 
и в социальных сетях, что приводило к сниже-
нию доверия людей к администрации президен-
та. Д.Трамп, являясь активным пользователем 
Twitter (X), активно использовал его для распро-
странения дезинформации, для трансляции того, 
что он называл правдой. 

Поскольку наиболее важные политические 
решения принимаются на основе доминирую-
щих нарративов, необходимо точно знать, что 
типично для таких повествований, какое вли-
яние они оказывают и что влияет на их успех. 
Важно, чтобы политические партии и политики 
воспринимали нарративы серьезно, как соответ-
ствующую форму мышления и коммуникации. 
Особенно это становится заметным в момен-
ты кризиса – терракты, войны, экологические 
катастрофы, финансовые кризисы, проблемы 
с мигрантами тут же оказываются ключевыми 
моментами в речах политических кампаний, а 
политики используют в своих выступлениях по-
вествовательные модели, которые могут повли-
ять на намеренный ход событий. 

Политический нарратив служит для интегра-

ции современных политических целей и цен-
ностей в нарратив будущего, к которому нужно 
стремиться. Нарративы, имеющие значение ана-
логичное значению пропаганды, лавинообраз-
но множатся через интернет-коммуникации и 
усиливают экспрессивность сообщений вну-
три групп и блогов, которые придерживаются 
определенной идеологии или политического 
направления [6]. Неслучайно, Президент Азер-
байджана Ильхам Алиев 20 июля 2024 года на 
Втором Шушинском Глобальном Медиафоруме 
отметил: «[…] ложные нарративы действитель-
но очень вредны. Они не только наносят ущерб 
репутации страны, но и вредят ее деловому по-
тенциалу и инвестиционным возможностям, от-
влекают внимание международного сообщества 
от основных проблем, с которыми сталкивается 
страна, и концентрируют его на абсолютно нере-
алистичных сценариях» [1].

В новом информационном пространстве воз-
растает роль блогосферы, как среды функциони-
рования молодежной медиакультуры, поскольку 
блогосфера является ведущим источником ин-
формации о ситуации в политике для молодеж-
ной аудитории от 18 до 30 лет. Молодежные со-
общества в онлайн-пространстве распадаются 
по интересам, возрасту, гендерному признаку. 
Молодые люди чаще посещают блоги и соци-
альные сети, чем старшее поколение, и именно 
молодежь легко поддается манипуляциям созна-
ния [4]. Это вызывает необходимость монито-
ринга блогов на предмет выявления ложной или 
пропагандистской информации, оказывающей 
негативное влияние на мнение о высших долж-
ностных лицах, государственных мероприятиях, 
важных событиях общественной жизни. Изуче-
ние политического блогинга, как сегмента соци-
ально-политической публичной массово-медий-
ной коммуникации носит междисциплинарный 
характер: политология, социология, лингвисти-
ка, журналистика и др. науки пытаются найти 
объяснение новому инструменту международ-
ной и общественной коммуникации. Ученые 
предлагают аутентичные определенным науч-
ным методологиям дефиниции данного понятия, 
акцентируют внимание на различных аспектах 
функционирования политического блогинга, со-
ставляют альтернативные иерархические списки 
его сущностных характеристик [2].
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Блогеры открыто симпатизируют конкрет-
ной политической идеологии и демонстрируют 
крайне непримиримое отношение к фактам и яв-
лениям, не вписывающимся в их политические 
представления, проявляют чрезмерный крити-
цизм к оппонентам, придерживающимся других 
политических взглядов. В результате вместо кон-
структивной критики, направленной на улучше-
ние и совершенствование тех или иных аспектов 
социально-политической действительности, ау-
дитория получает узкотематические, тенденци-
озные суждения о политике. Блогеры ориенти-
рованы не на организацию коммуникации, а на 
утверждение собственной, редко аргументиро-
ванной, позиции, на дискредитацию идеологи-
ческого инакомыслия. Они создают ситуацию, в 
которой поступающая к читателю информация 
способна развивать дихотомическое мышление, 
отражающее действительность в диаметрально 
противоположных категориях. Поляризация мне-
ний блогеров о политической жизни общества 
приводит к тому, что молодая аудитория, получа-
ющая информацию о политической жизни стра-
ны из блогосферы, погружается в искаженную, 
деформированную делением «на полюса» карти-
ну мира [3]. В результате вместо интеграции ау-
дитории на основе общей картины политической 
жизни тематика и идеи политического дискурса 
дезинтегрируют общество.

 Блогер избавляет аудиторию от необходимо-
сти держать в голове большой пласт информации 
и самостоятельно её анализировать. Аудитория 
запоминает удачные и конкретные формулиров-
ки, соглашается с ними и начинает повторять. 
Кроме того, существует определенная опасность ̠  
непрофессионализм блогеров и недостоверность 
контента. Спланированное регулярное воздей-
ствие на сознание людей в сетевом пространстве 
актуализирует угрозу автономии воли и способ-
ности независимого мышления. К примеру, по-
зиционируемая как шведская экологическая ак-
тивистка, скандальная Грета Тунберг, имеющая в 
Инстаграме 14 млн. подписчиков, 15 ноября 2024 
г. в Ереване приняла участие в акции протеста 
против проведения СОР29 в Баку. «Мы не можем 
делать вид, что заботимся о климате и окружа-
ющей среде, а такое государство, как Азербайд-
жан, которое несет ответственность за этические 
чистки и геноцид, формирует повестку дня. Это 

государство, которое не намерено принимать ре-
альные меры по борьбе с изменением климата» ˗ 
сказала Тунберг, при этом не забыв посетить ме-
мориал т.н. «жертв геноцида армян» в армянской 
столице. Как говорится, ангажированность на 
лицо. Здесь следует отметить, что еще в 2020 г. 
она стала первой лауреаткой (из 136 кандидатов) 
премии британского нефтяного магната Галуста 
Гюльбекяна. Скорее всего, ее визит в Армению 
и антиазербайджанские высказывания стали бла-
годарностью Тунберг за премию размером в 1 
млн.евро. Таким образом, не понимая реальный 
баланс потребностей и возможностей и придав 
событию планетарного масштаба политический 
окрас, Тунберг дезоринтирует своих подписчи-
ков, отвлекая их от реальной мировой катастро-
фы, связанной с парниковыми выбросами и поте-
плением климата.

Существует четыре фундаментальных вида 
манипуляции массовым сознанием: манипуля-
ция эмоциями, манипуляция информационным 
потоками, манипуляция с использованием ав-
торитетов (трансляция смыслов через лидеров 
мнений) и манипуляция путём формирования и 
распространения образов. Комбинация всех че-
тырёх видов манипуляции массовым сознанием 
представляется возможной в сетевой среде, в 
частности, в блогосфере. Управление большими 
массами грубой физической силой больше не 
актуально, намного эффективнее использовать 
силу воображения. Оружием, с помощью кото-
рого совершаются пропагандистские манипуля-
ции и осуществляется информационная война 
является политический миф. Как полагает осно-
во-положник “мягкой силы” Джозеф Най, в «се-
тевом обществе» XXI в. в этой борьбе «победа 
иногда зависит не от того, чья армия победит [на 
поле боя], а от того, чей рассказ победит». 

Количество информации, передаваемое по 
всему миру в цифровом обществе, фактически 
бесконечно, что открывает невиданные воз-
можности для управления и манипулирования 
сознанием людей, что всегда являлось целью 
политической борьбы. Пространство блогосфе-
ры превратилось в платформу для выражения 
политиками своих идей и взглядов, а также для 
прямого общения с потенциальными избира-
телями, обмена мнениями в режиме раельного 
времени. Как способ формирования политиче-
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ской картины мира блоги потенциально могут 
генерировать концепты и смыслы, объясняющие 
устройство политической сферы, специфику вза-
имодействия ее элементов, принципы ее функ-
ционирования. Как инструмент политической 
коммуникации блоги могут быть включены в 
процесс организации общественной дискуссии, 
способствовать созданию условий для соревно-
вательности мнений о политическом устройстве 
государства, необходимых его реформах и изме-
нениях в обществе. Блоги стали важной частью 
онлайн-культуры, предлагая совершенный ком-
муникативный и динамичный источник инфор-
мации, содержащий веб-страницы, связанные 
с традиционными новостными СМИ, а также 
международные, политические, финансовые, об-
разовательные и т.д. контент-платформы. Глав-
ное достоинство блогов, как источников инфор-
мации в том, что информация в них появляется 
оперативнее, чем в официальных источниках. 
Распространению блогов способствует совре-
менное положение отдельной личности в гло-
бальной коммуникационной среде, стремлением 
личности к самоидентификации и самопрезен-
тации. Основные факторы развития жанра по-
литического блога: отсутствие строгой цензуры, 
детерминированность блога мотивами автора, 
институциональность авторской позиции. Явля-
ясь продуктом медиации, медиатизации полити-
ки и личности, блоги характеризуются упроща-
ющей редукцией реальности, персонализацией 
политики, публичной субъективностью и транс-
грессивностью. Переход политических блогеров 
в статус «персональных СМИ» cтановится трен-
дом развития сферы политического блогинга.
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Bakı Dövlət Universitetinin Beynəlxalq 
münasibətlər kafedrasının doktorantı

BLOQOSFER BEYNƏLXALQ VƏ 
İCTİMAİ-SİYASİ ÜNSİYYƏT 

VASİTƏSİ KİMİ
L.S. Süleyman-zadə

Siyasi kommunikasiyada bloqların statusunu və 
rolunu müəyyən etməyə həsr olunmuş tədqiqatlar 
elmi diskursda ən çox sayılan tədqiqatlardır. “Yeni 
media” müasir milli dövlətlərin “yumşaq güc” 
alətinə çevrilərək beynəlxalq münasibətlər və dünya 
siyasəti sferasına, müasir cəmiyyətin müxtəlif 
sahələrinə getdikcə artan təsir göstərir. Siyasi 
kommunikasiya dedikdə, bir qayda olaraq, siyasi 
informasiya yaratmaq, müxtəlif kommunikasiya 
vasitələrindən istifadə etməklə ictimai kanallar 
vasitəsilə ötürmək, onun adekvat qavranılmasını və 
tətbiqini təmin etməklə siyasi subyektlərlə cəmiyyət 
arasında ünsiyyətin təşkili və saxlanması prosesi 
başa düşülür. Məqalədə müasir kommunikasiya 
proseslərinin modifikasiyası məsələləri və onlarda 
siyasi blogosferin rolu araşdırılır. Müəllif müasir 
blogosferanın funksiyalarını və qruplarını, habelə 
onun dünya gündəminin beynəlxalq və sosial-siyasi 
aspektlərinə təsirini təsnif etməyə çalışıb.

Açar sözlər: blog, blogosfer, blogger, povestlər, ün-
siyyət prosesləri, məzmun platformaları

БЛОГОСФЕРА, КАК ИНСТРУМЕНТ 
МЕЖДУНАРОДНОЙ И ОБЩЕСТВЕН-

НО-ПОЛИТИЧЕСКОЙ КОММУНИКАЦИИ
Л.С.Сулейман-заде

Исследования, посвящённые выявлению ста-
туса и роли блогов в политической коммуни-
кации, на сегодняшний день являются самыми 
многочисленными в научном дискурсе. «Но-
вые медиа» оказывают все более возрастающее 
влияние на сферу международных отношений 
и мировой политики, различные области совре-
менного общества, превратившись в инструмент 
«мягкой силы» современных национальных го-
сударств. Под политической коммуникацией при 
этом, как правило, понимается процесс органи-
зации и поддержания связи между политически-
ми акторами и обществом посредством создания 
политической информации, передачи ее по пу-

бличным каналам с помощью различных комму-
никационных сред и обеспечение ее адекватного 
восприятия и применения. В статье рассмотре-
ны вопросы модификации современных процес-
сов коммуникации и роль политической блогос-
феры в них. Автор попытался классифицировать 
функции и группы современной блогосферы, а 
также ее влияние на международные и обще-
ственно-политические аспекты мирововой по-
вестки дня.

Ключевые слова: блог, блогосфера, блогер, 
нарративы, коммуникативные процессы, кон-
тент-платформы

THE BLOGOSPHERE AS A TOOL 
OF INTERNATIONAL AND SOCIO-

POLITICAL COMMUNICATION 
L.S.Suleyman-zada 

Studies devoted to identifying the status and role 
of blogs in political communication are by far the 
most numerous in the scientific discourse. "New 
media" have an ever-increasing influence on the 
sphere of international relations and world politi-
cs, various areas of modern society, having turned 
into an instrument of "soft power" of modern na-
tion-states. Political communication in this case, 
as a rule, is understood as a process of organizing 
and maintaining communication between political 
actors and society by creating political information, 
transmitting it through public channels with the help 
of various communication media and ensuring its 
adequate perception and application. The article de-
als with the modification of modern communication 
processes and the role of the political blogosphere in 
them. The author tried to classify the functions and 
groups of the modern blogosphere, as well as its inf-
luence on international and general political aspects 
of the world agenda.

Key words: blog, blogosphere, blogger, narratives, 
communicative processes, content platforms.


